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कृषि षिपणन व्यिस्था में दोि: षिहार राज्य के संदर्भ में 

डॉ. मनोज कुमार 

नावकोठी, बेगूसराय 
साराांश 
कृषि षिपणन व्यिस्था कृषि अथथव्यिस्था की रीढ़ है, जो उत्पादक से उपभोक्ता तक मूल्य श्ृृंखला को सचुारू बनाती है और ककसानों की आय 

को स्स्थरता प्रदान करती है। बबहार जैसे कृषि-प्रधान राज्य में, जहााँ कृषि और सृंबद्ध क्षेत्र राज्य के सकल घरेल ूउत्पाद (GSVA) में लगभग 

20% योगदान देते हैं तथा ग्रामीण आबादी का बडा हहस्सा प्रत्यक्ष-अप्रत्यक्ष रूप से इस पर ननभथर है, षिपणन व्यिस्था की कमजोररयााँ ककसानों 
के जीिन को गहराई से प्रभाषित करती हैं। 2006 में APMC अधधननयम के पूणथ ननरस्तीकरण के दो दशक बाद भी अपेक्षक्षत ननजी ननिेश नहीृं 
आया, स्जसस ेबाजारों का घनत्ि कम रहा, मध्यस्थों का प्रभुत्ि बढ़ा और ककसान अभी भी गाृंि-स्तरीय अननयममत बाजारों पर आधश्त हैं। 
बबहार में 97% से अधधक छोटे एिृं सीमाृंत ककसान हैं, स्जनकी जोतें छोटी हैं और जो प्राकृनतक आपदाओृं (बाढ़, सूखा) से लगातार प्रभाषित होते 
रहत ेहैं। इन पररस्स्थनतयों में षिपणन दोि—जैसे लृंबी मध्यस्थ श्ृृंखला, भृंडारण एिृं शीतलन सुषिधाओृं की कमी, पररिहन की असुषिधा, 
गे्रडड ृंग-मानकीकरण का अभाि, बाजार सचूना की कमी तथा MSP पर सरकारी खरीद की नगण्य भागीदारी—ककसानों को distress selling 

के मलए मजबूर करते हैं। पररणामस्िरूप पोस्ट-हािेस्ट लॉस 10-30% तक पहुाँच जाता है, मूल्य अस्स्थरता बढ़ती है और ककसानों की िास्तषिक 

आय उपभोक्ता मूल्य का मात्र 70-80% ही रह जाती है। 
यह शोध-पत्र बबहार के सृंदभथ में इन दोिों का गहन षिश्लेिण करता है। यह ऐनतहामसक पषृ्ठभूमम से शुरू होकर ितथमान 

िास्तषिकताओृं—PACS, FPO, e-NAM जैसी पहलों की सीमाओृं—तक जाता है और नीनतगत खाममयों को उजागर करता है। अृंत में, यह 

सुझाि देता है कक एक आधुननक, समािेशी ननयामक ढाृंचे की आिश्यकता है जो ननजी क्षेत्र को प्रोत्साहहत करे, सहकाररता को मजबूत करे और 

डडस्जटल-भौनतक अिसृंरचना का सृंतुमलत षिकास सुननस्श्चत करे। बबहार की कृषि को सशक्त बनान ेके मलए षिपणन सुधार न केिल आय 

बढ़ाने का साधन है, बस्ल्क ग्रामीण षिकास, खाद्य सुरक्षा तथा राज्य की समग्र आधथथक प्रगनत का आधार भी है। इन दोिों को दरू ककए बबना 
बबहार के ककसान सशस्क्तकरण के सपन ेअधूरे रह जाएृंगे। यह अध्ययन नीनत-ननमाथताओृं, शोधकताथओृं तथा षिकास कायथकताथओृं के मलए एक 

षिचारोत्तेजक दस्तािजे़ है जो साक्ष्य-आधाररत सुधारों की माृंग करता है। 
मुख्य शब्द: कृषि षिपणन व्यिस्था, बबहार राज्य, APMC अधधननयम ननरस्तीकरण, मध्यस्थ शोिण, भृंडारण एिृं शीतलन सुषिधा की कमी, 
मूल्य अस्स्थरता, षििश षिक्रय।  
1. प्रस्तावना 
कृषि षिपणन व्यिस्था कृषि उत्पादन की सफलता का अृंनतम और सबसे महत्िपूणथ चरण है। यह केिल उपज को बाजार तक पहुाँचाने की 
प्रकक्रया नहीृं, बस्ल्क ककसान की मेहनत को आधथथक मलू्य में बदलन ेका पुल है। जब यह पुल कमजोर होता है, तो ककसान की आय मसकुड जाती 
है, आत्मषिश्िास घटता है और समग्र ग्रामीण अथथव्यिस्था प्रभाषित होती है। बबहार राज्य, स्जसे ‘भारत का अन्न भृंडार’ कहा जाता है, इस 

सच्चाई को सबसे गहराई से महसूस करता है। यहााँ कृषि और सृंबद्ध गनतषिधधयााँ न केिल राज्य की अथथव्यिस्था का 20% हहस्सा हैं, बस्ल्क 

लगभग 75-80% ग्रामीण पररिारों की आजीषिका का आधार भी हैं। छोटी जोतें, बाढ़-प्रभाषित मैदान, सीममत मसृंचाई और जलिायु पररितथन 

की चुनौनतयााँ पहले से ही ककसानों को सृंिेदनशील बनाती हैं। ऐसे में षिपणन व्यिस्था की खाममयााँ उनके मलए घातक मसद्ध होती हैं। 
स्ितृंत्र भारत में कृषि षिपणन को षिननयममत करने के मलए 1960 के APMC अधधननयम ने मृंडी सममनतयों का ढाृंचा खडा ककया, 

स्जसका उद्देश्य मध्यस्थ शोिण रोकना और उधचत मलू्य सुननस्श्चत करना था। ककृं तु बबहार ने 2006 में इस अधधननयम को पूणथतः ननरस्त 

कर हदया—देश का एकमात्र राज्य जो इतना कठोर कदम उठाने का साहस हदखा सका। उद्देश्य स्पष्ट था: ननजी क्षेत्र को आमृंबत्रत करना, नए 
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बाजार खोलना और ककसानों को सीधे खरीदारों से जोडना। दो दशक बीत गए, लेककन िादे अधरेू रह गए। आज भी अधधकाृंश उपज गाृंि के 

हाटों, सडक ककनारे या स्थानीय व्यापाररयों को कम दाम पर बबक जाती है। छोटे ककसान नकदी की तुरृंत जरूरत के कारण षििश होते हैं, जबकक 

बड ेव्यापारी मनुाफा कमाते हैं। यह प्रस्तािना इन दोिों की जडों को समझन ेका प्रयास है। यह बबहार के ककसानों की िास्तषिक पीडा को शब्द 

देती है—िे जो उपज उगात ेहैं, लेककन उसका उधचत मूल्य नहीृं पाते। शोध का उद्देश्य है कक मात्र आाँकडों से आगे जाकर उन सृंरचनात्मक, 

सृंस्थागत और मानिीय कारकों का षिश्लेिण ककया जाए जो बबहार की कृषि षिपणन व्यिस्था को कमजोर बनाए हुए हैं। यह पत्र न केिल 

समस्याओृं को रेखाृंककत करता है, बस्ल्क आशा की ककरण भी हदखाता है—कक सही नीनतयों, सहकाररता के पुनरुत्थान और डडस्जटल निाचार 

से बबहार के ककसान आत्मननभथर और समदृ्ध बन सकत ेहैं।  
2. बबहार में कृषि षवपणन व्यवस्था का अवलोकन 

बबहार की कृषि षिपणन व्यिस्था की कहानी षिकास की आकाृंक्षाओृं और िास्तषिकताओृं के बीच का सृंघिथ है। 1960 के APMC अधधननयम 

के तहत राज्य में 95 मृंडी सममनतयााँ कायथरत थीृं, जो ककसानों को सृंरक्षण देने का दािा करती थीृं। इन सममनतयों के माध्यम से शलु्क, लाइसेंस 

और षिननयमन का ढाृंचा खडा ककया गया था। कफर 1 मसतृंबर 2006 को बबहार कृषि उत्पाद बाजार (ननरस्तीकरण) अधधननयम के जररए पूरे 

ढाृंच ेको समाप्त कर हदया गया। यह कदम उस समय क्राृंनतकारी माना गया—ननजी क्षते्र को बबना ककसी बाधा के बाजार में प्रिशे करने का 
अिसर। उम्मीद थी कक नई मृंडडयााँ उभरेंगी, कोल्ड स्टोरेज बनगेे, प्रसृंस्करण इकाइयााँ लगेंगी और ककसान सीधे कॉपोरेट या ननयाथतकों से 

जुडेंगे। ककृं तु िास्तषिकता अलग रही। ननरस्तीकरण के बाद ननजी ननिेश सीममत रहा। आज बबहार में षिननयममत बाजारों का अभाि है और 

अननयममत हाट-पेहठया ही प्रमखु हैं। अधधकाृंश ककसान (90% से अधधक) अपनी उपज गाृंि स्तर पर ही बेच देते हैं। PACS (प्राथममक कृषि 

ऋण सममनतयााँ) अब कुछ हद तक खरीद की भूममका ननभा रही हैं, लेककन उनकी क्षमता और पारदमशथता अभी भी चुनौतीपूणथ है। e-NAM 

प्लेटफॉमथ की शरुुआत हुई, पर APMC जैसी ननयामक सृंरचना के अभाि में यह पूरी तरह प्रभािी नहीृं हो सका। FPO (ककसान उत्पादक 

सृंगठन) गठन की सरकारी पहल सराहनीय है, ककृं तु इनकी सृंख्या और बाजार मलृंकेज अभी अपयाथप्त हैं। 
2024-25 के आधथथक सिेक्षण के अनुसार कृषि क्षते्र में षिकास हो रहा है, लेककन षिपणन पक्ष कमजोर बना हुआ है। धान की MSP 

खरीद कुल उत्पादन का मात्र 20-25% है, जबकक गेहूाँ की खरीद नगण्य। मखाना, आम, मलची जैसी षिशेि फसलों में भी मध्यस्थों का िचथस्ि 

है। पररिहन, भृंडारण और गे्रडड ृंग की कमी के कारण मूल्य श्ृृंखला में मूल्य-िधथन नहीृं हो पाता। ककसान अभी भी मौसम, मध्यस्थों की मजी 
और तात्कामलक नकदी की जरूरत पर ननभथर हैं। यह अिलोकन स्पष्ट करता है कक बबहार की षिपणन व्यिस्था पारृंपररक और आधुननक दोनों 
तत्िों का ममश्ण है, ककृं तु सृंतुलन की कमी है। यह स्स्थनत न केिल ककसानों की आय प्रभाषित करती है, बस्ल्क कृषि षिषिधीकरण और ग्रामीण 

उद्यममता को भी बाधधत करती है। आगे के खृंडों में हम इन दोिों को षिस्तार से समझेंगे और समाधान की हदशा तलाशेंगे। 
3. कृषि षवपणन व्यवस्था के प्रमखु दोि (बबहार के सांदर्भ में)  
बबहार में कृषि षिपणन व्यिस्था ननम्नमलखखत प्रमुख दोिों से ग्रस्त है: 

3.1 मध्यस्थों की लांबी श्ृांखला एवां शोिण  

बबहार के छोटे-सीमाृंत ककसान (97% से अधधक) अपनी उपज को गाृंि के हाट या सडक-ककनारे के बाजार में बेचन ेको मजबूर हैं, जहााँ मध्यस्थों 
(व्यापारी, आढ़ती, कमीशन एजेंट) की लृंबी श्ृृंखला ककसान की मेहनत का बडा हहस्सा ननगल जाती है। 2006 के APMC अधधननयम 

ननरस्तीकरण के बाद ननजी ननिेश की कमी ने यह समस्या और गहरा दी। ककसान तुरृंत नकदी की जरूरत में षििश होकर फसल को कम दाम 

पर बेच देते हैं, जबकक व्यापारी बबना कोई मूल्य-िधथन ककए मुनाफा कमात ेहैं। अध्ययनों से पता चलता है कक ककसानों को उपभोक्ता मलू्य का 
मात्र 55-80% ही प्राप्त होता है। यह शोिण न केिल आधथथक है, बस्ल्क मानिीय भी—एक ककसान जो महीनों खेत में पसीना बहाता है, िह 

अपनी उपज का उधचत मूल्य न पाकर हताश हो जाता है। 
यह श्ृृंखला छोटी जोत, कम marketable surplus और तात्कामलक नकदी की मजबूरी से पनपती है। बड ेव्यापारी बाजार की 

जानकारी रखत ेहैं, जबकक ककसान अृंधेरे में रह जाता है। पररणामस्िरूप distress selling आम है, जो ककसान की आय को स्थायी रूप से 

कमजोर करती है। बबहार जैसे राज्य में जहााँ कृषि 75-80% ग्रामीण पररिारों की आजीषिका है, यह दोि न केिल व्यस्क्तगत दखु का कारण है, 
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बस्ल्क समग्र ग्रामीण अथथव्यिस्था को भी पीछे खीृंचता है। सुधार की हदशा में FPO और सहकाररता को मजबूत करना आिश्यक है, ताकक 

ककसान सीधे बाजार से जुड सके और अपनी मेहनत का फल पूरा-पूरा पा सके। यह दोि बबहार की कृषि को आधुननक बनान ेकी सबसे बडी बाधा 
है।  
3.2 र्ांडारण एवां शीतलन सुषवधाओां की कमी  
बबहार में भृंडारण और शीतलन सुषिधाओृं का अभाि ककसानों की सबसे बडी पीडा है। ग्रामीण गोदाम, कोल्ड स्टोरेज और िजै्ञाननक भृंडारण की 
कमी के कारण पोस्ट-हािेस्ट लॉस अनाज में 10-15% और फल-सब्जी-मखाना में 22-30% तक पहुाँच जाता है। छोटे ककसान उपज को घर में 
या खुले में रखने को षििश होते हैं, जहााँ नमी, कीट और मौसम की मार से फसल खराब हो जाती है। APMC ननरस्तीकरण के बाद ननजी क्षेत्र 

ने कोल्ड चेन में ननिेश नहीृं ककया, स्जससे पेररशबेल फसलें (टमाटर, आम, मलची) सडक पर ही सड जाती हैं। यह कमी न केिल मात्रा की हानन 

करती है, बस्ल्क गुणित्ता भी घटाती है, स्जससे मलू्य और धगरता है। ककसान की दृस्ष्ट से यह दैननक सृंघिथ है—िह जानता है कक बेहतर भृंडारण 

से िह फसल को मौसम के हहसाब से बेच सकता है, लेककन सुषिधा न होने से मजबूरन तुरृंत बेच देता है। बाढ़-प्रभाषित क्षेत्रों में स्स्थनत और 

षिकट है। राज्य की कृषि अथथव्यिस्था में यह दोि मूल्य श्ृृंखला को तोडता है और ककसान को मध्यस्थों पर ननभथर बनाए रखता है। नीनतगत 

रूप से ग्रामीण भृंडारण योजनाओृं को FPO के माध्यम से तजेी से लागू करना होगा, ताकक ककसान अपनी उपज को समय पर बेचने के बजाय 

मूल्य िदृ्धध का लाभ ले सके। यह दोि बबहार की कृषि को सशक्त बनान ेमें सबसे बडा रोडा है।  
3.3 पररवहन एवां लॉजिजस्िक्स की समस्या बबहार की खराब सडकें , अपयाथप्त रेल सुषिधाएाँ और ऊाँ ची पररिहन लागत षिपणन व्यिस्था को 
जकड ेहुए हैं। दरूस्थ गाृंिों से बाजार तक पहुाँचने में फसल खराब हो जाती है, खासकर पेररशेबल उत्पादों की। छोटे ककसान टै्रक्टर या साइककल 

पर उपज ले जाते हैं, जो समय और लागत दोनों बढ़ाता है। APMC के बाद नई बाजार अिसृंरचना नहीृं बनी, इसमलए ककसान गाृंि-स्तरीय 

व्यापाररयों पर ननभथर रहत ेहैं। यह समस्या ककसान को सीध ेदरू के बाजारों (पटना, हदल्ली) से जोडन ेमें बाधा डालती है, जहााँ बेहतर मूल्य ममल 

सकता था। पररिहन की कमी मलू्य अस्स्थरता बढ़ाती है और ककसान की आय को सीममत रखती है। ग्रामीण अथथव्यिस्था के सृंदभथ में यह दोि 

षिकास को रोकता है—ककसान जो मेहनत से फसल उगाता है, िह उसे समय पर और सही जगह नहीृं पहुाँचा पाता। बाढ़ के मौसम में सडकें  बृंद 

हो जान ेसे स्स्थनत और बबगड जाती है। आधुननक लॉस्जस्स्टक्स (रीफर िैन, पकैहाउस) और सडक नेटिकथ  का षिकास जरूरी है। यहद ककसान 

अपनी उपज को आसानी से बाजार तक पहुाँचा सके, तो न केिल उसकी आय बढे़गी, बस्ल्क बबहार की कृषि भी प्रनतस्पधी बनेगी। यह दोि बबहार 

के ककसानों के आत्मननभथर बनन ेका सबसे बडा अिरोध है।  
3.4 गे्रडड ांग, मानकीकरण एवां मापन प्रणाली का अर्ाव  

बबहार के गाृंि-स्तरीय हाटों में गे्रडड ृंग और मानकीकरण की पूरी कमी है। उपज की गुणित्ता के आधार पर छाँटाई नहीृं होती; सब कुछ एक साथ 

बेचा जाता है। गैर-मानक मापन (लकडी, पत्थर, पुराने तराज)ू का इस्तमेाल आम है, स्जससे ककसान को गुणित्ता-आधाररत प्रीममयम नहीृं 
ममलता। छोटे ककसान बेहतर बीज और तकनीक से अच्छी फसल उगाते हैं, लेककन बबना गे्रडड ृंग के उसे औसत दाम ही ममलता है। यह दोि 

ककसान की मेहनत को ननरथथक बनाता है और गुणित्ता सधुार के प्रनत प्रोत्साहन कम करता है। उपभोक्ता स्तर पर भी ममलािट बढ़ती है। 
APMC के अभाि में कोई ननयामक ढाृंचा नहीृं है जो मानक लागू करे। पररणामस्िरूप ककसान बाजार में कमजोर सौदेबाज बन जाता है। बबहार 

जैसे राज्य में जहााँ षिषिध फसलें (मखाना, मलची, सस्ब्जयााँ) उगती हैं, यह कमी प्रसृंस्करण और ननयाथत को भी बाधधत करती है। यहद गे्रडड ृंग-

मानकीकरण को FPO और डडस्जटल प्लेटफॉमथ से जोडा जाए, तो ककसान अपनी मेहनत का सही मूल्य पा सकेगा। यह दोि न केिल आधथथक 

है, बस्ल्क ककसान के आत्मसम्मान से जुडा है—िह जानता है कक उसकी फसल बेहतर है, लेककन बाजार उसे पहचान नहीृं पाता।  
3.5 बािार सचूना प्रणाली का अर्ाव  

बबहार के अधधकाृंश ककसान ितथमान मूल्य, मााँग-आपूनतथ और दरूस्थ बाजार की जानकारी से िृंधचत रहत ेहैं। िे मध्यस्थों द्िारा बताए गए दाम 

पर ननभथर रहते हैं, जो अक्सर कम होते हैं। e-NAM जैसी पहलें APMC ढाृंच ेके अभाि में प्रभािी नहीृं हो पाईं। छोटा ककसान मोबाइल या 
इृंटरनेट का इस्तमेाल भी सीममत रखता है, स्जससे िह अृंधेरे में फैसला लेता है। यह दोि ककसान को सशस्क्तकरण से िृंधचत रखता है। िह नहीृं 
जान पाता कक आज पटना में दाम ककतना है या कल क्या ट्रेंड होगा। पररणामस्िरूप distress selling बढ़ती है। बबहार की कृषि में यह कमी 
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मूल्य अस्स्थरता को बढ़ािा देती है और ककसान की योजना बनान ेकी क्षमता को कम करती है। यहद िास्तषिक समय की बाजार सूचना (SMS, 

ऐप, FPO के माध्यम से) उपलब्ध हो, तो ककसान बेहतर ननणथय ले सकेगा। यह दोि तकनीकी और सृंस्थागत दोनों स्तरों पर है। बबहार के 

ककसान मेहनती हैं; उन्हें केिल सही जानकारी की जरूरत है ताकक िे अपनी उपज का उधचत मूल्य प्राप्त कर सकें । यह कमी बबहार की कृषि को 
आधुननक बनान ेमें सबसे बडी दीिार है।  
3.6 मलू्य अजस्थरता एवां सरकारी खरीद की कमी  
APMC ननरस्तीकरण के बाद बबहार में मूल्य अस्स्थरता बढ़ गई है। MSP पर सरकारी खरीद नगण्य है—धान की खरीद कुल उत्पादन का 20-

25% और गेहूाँ की 1-2% से भी कम। PACS के माध्यम से खरीद भी अननयममत और सीममत है। ककसान व्यापाररयों पर ननभथर रहते हैं, जो 
मौसम और मााँग के अनुसार दाम तय करत ेहैं। पररणामस्िरूप ककसान कभी-कभी MSP से भी नीचे बेचने को षििश होते हैं। यह दोि ककसान 

की आय को अननस्श्चत बनाता है और कृषि षिषिधीकरण को रोकता है। छोटा ककसान जो बाढ़ और सूखे से पहले ही सृंघिथ करता है, मलू्य की 
अननस्श्चतता उसे और कमजोर करती है। सरकारी खरीद की कमी से MSP का लाभ भी नहीृं ममल पाता। बबहार की अथथव्यिस्था में यह दोि 

ग्रामीण गरीबी को बढ़ािा देता है। यहद प्रभािी MSP खरीद और contract farming को पारदशी बनाया जाए, तो ककसान को स्स्थरता ममलेगी। 
यह दोि नीनतगत असफलता का प्रतीक है—ककसान की मेहनत का मूल्य बाजार की मजी पर छोड हदया गया है।  
3.7 प्राकृततक आपदाओां (बाढ़) का सीधा प्रर्ाव  

बबहार में बाढ़ षिपणन व्यिस्था पर सीधा और षिनाशकारी प्रभाि डालती है। हर ििथ उत्तरी बबहार के मदैानों में बाढ़ फसल को डुबो देती है या 
गुणित्ता खराब कर देती है, स्जससे ककसान मजबूरन तुरृंत और कम दाम पर बेचने को षििश हो जाता है। भृंडारण की कमी के कारण बाढ़-

प्रभाषित उपज सड जाती है। पररिहन रुक जाता है, बाजार पहुाँचने से पहले ही नुकसान हो जाता है। यह दोि ककसान के पूरे ििथ के श्म को एक 

झटके में नष्ट कर देता है। छोटे ककसान बीमा या सहायता ममलन ेसे पहले ही distress selling कर देत ेहैं। बाढ़ न केिल उत्पादन, बस्ल्क 

षिपणन चक्र को भी तोड देती है। बबहार की कृषि जलिायु पररितथन से जझू रही है; बाढ़ इसे और असुरक्षक्षत बनाती है। यहद बाढ़-रोधी भृंडारण, 

जल्दी सचूना प्रणाली और बीमा को मजबूत ककया जाए, तो ककसान इस प्राकृनतक आपदा से उबर सकता है। यह दोि बबहार के ककसानों के 

दैननक जीिन का हहस्सा है—िे जानत ेहैं कक मेहनत के बािजूद एक बाढ़ सब कुछ छीन सकती है।  
3.8 प्रौद्योगगकी एवां कौशल षवकास की कमी  
बबहार में प्रौद्योधगकी और कौशल षिकास की कमी षिपणन व्यिस्था को पुरानी और अप्रभािी बनाए हुए है। ककसान डडस्जटल प्लेटफॉमथ, 
गे्रडड ृंग मशीन या आधुननक भृंडारण तकनीक से अनमभज्ञ रहत ेहैं। FPO और e-NAM जैसी योजनाएाँ भी कौशल अभाि के कारण सीममत 

सफल हैं। छोटे ककसान मोबाइल ऐप या बाजार सचूना का उपयोग नहीृं कर पात।े यह दोि ककसान को आधुननक बाजार से अलग रखता है। िह 

मेहनत से फसल उगाता है, लेककन बबना कौशल के उसे बेचन ेमें असफल रहता है। राज्य की कृषि षिकास दर पर इसका नकारात्मक प्रभाि 

पडता है। यहद प्रमशक्षण, डडस्जटल साक्षरता और तकनीकी सहायता बढ़ाई जाए, तो ककसान स्ियृं बाजार का ननयृंत्रण ले सकेगा। यह कमी 
सृंस्थागत है—सरकार और NGOs को ककसानों के कौशल षिकास को प्राथममकता देनी चाहहए। बबहार के ककसान सक्षम हैं; उन्हें केिल सही 
टूल और टे्रननृंग की जरूरत है ताकक िे अपनी कृषि को लाभकारी बना सकें ।  
4. दोिों के प्रर्ाव 

बबहार में कृषि षिपणन व्यिस्था के दोि केिल सैद्धाृंनतक कममयााँ नहीृं, बस्ल्क लाखों ककसान पररिारों के दैननक जीिन को गहराई से प्रभाषित 

करन ेिाली िास्तषिक पीडा हैं। ये दोि उत्पादन से लेकर उपभोक्ता तक की पूरी मूल्य श्ृृंखला को तोड देते हैं और ग्रामीण अथथव्यिस्था को 
कमजोर बनाते हैं। नीचे इन प्रभािों का षिस्ततृ षिश्लेिण ककया गया है:- 

4.1 ककसानों की आय में कमी एवां distress selling  

बबहार के छोटे-सीमाृंत ककसान अपनी उपज का उधचत मूल्य न पाकर गृंभीर आय सृंकट का सामना करत ेहैं। मध्यस्थों की लृंबी श्ृृंखला, भृंडारण 

की कमी और बाजार सूचना के अभाि के कारण उन्हें तुरृंत नकदी की मजबूरी में फसल बेचनी पडती है—इसे distress selling कहते हैं। एक 

ककसान जो महीनों खेत में जुताई, बुिाई और मसृंचाई की मेहनत करता है, िह फसल पकन ेके बाद मात्र 55-80% ही मूल्य पाता है। बाढ़ या सूखे 



I J A E S C M L  • Vol. 2 • Issue 3 • July To September 2025 60 

 

 

के बाद स्स्थनत और बबगड जाती है; ककसान जानता है कक बेहतर दाम का इृंतजार करना उसके मलए घातक होगा। पररणामस्िरूप उसकी िाषिथक 

आय घटती है, ऋण बढ़ता है और पररिार की बुननयादी जरूरतें भी पूरी नहीृं हो पातीृं। यह आय की कमी न केिल आधथथक है, बस्ल्क भािनात्मक 

भी—ककसान की मेहनत का अपमान और भषिष्य की अननस्श्चतता उसे हताश कर देती है। बबहार जैसे राज्य में जहााँ 97% ककसान छोटी जोत 

पर ननभथर हैं, यह दोि उनकी आत्मननभथरता को चरू-चूर कर देता है और कृषि को घाटे का सौदा बना देता है। लृंबे समय में यह ककसान को कृषि 

छोडन ेया अनतररक्त मजदरूी की ओर धकेलता है।  
4.2 कृषि षवषवधीकरण (उच्च मलू्य वाली फसलों) में बाधा  
षिपणन व्यिस्था के दोि बबहार के ककसानों को उच्च मूल्य िाली फसलों (जैसे मलची, मखाना, सस्ब्जयााँ, फल) की ओर जान ेसे रोकते हैं। 
ककसान जानते हैं कक इन फसलों से बेहतर आय हो सकती है, लेककन भृंडारण, पररिहन, गे्रडड ृंग और शीतलन की कमी के कारण इनकी उपज 

जल्दी खराब हो जाती है। पररणामस्िरूप िे पारृंपररक फसलों (धान, गेहूाँ) पर ही हटके रहत ेहैं, स्जनमें जोखखम कम है ककृं तु आय भी सीममत। 
एक छोटा ककसान सोचता है—“अगर मैं मखाना उगाऊाँ  तो बेचन ेमें नुकसान हो जाएगा, इसमलए सुरक्षक्षत धान ही बेहतर है।” यह सोच कृषि 

षिषिधीकरण को रोकती है और राज्य की कृषि को पुरानी तथा कम उत्पादक बनाए रखती है। उच्च मूल्य िाली फसलों में मलू्य-िधथन की 
सृंभािना अधधक होती है, लेककन षिपणन दोि इसे अिरुद्ध कर देत ेहैं। इससे न केिल ककसान की आय प्रभाषित होती है, बस्ल्क राज्य की 
समग्र कृषि उत्पादकता और ननयाथत क्षमता भी कम हो जाती है। बबहार की षिषिध जलिायु और ममट्टी उच्च मूल्य फसलों के मलए आदशथ है, 

कफर भी षिपणन की कमजोरी इसे अिसर में बदलन ेनहीृं देती। यह दोि दीघथकामलक कृषि षिकास को बाधधत करता है और ककसानों को पुरानी 
फसल चक्र में जकड ेरखता है।  
4.3 ग्रामीण गरीबी एवां पलायन  

कृषि षिपणन के दोि सीधे ग्रामीण गरीबी को बढ़ािा देत ेहैं और बड ेपैमान ेपर पलायन को जन्म देते हैं। जब ककसान की आय कम होती है और 

distress selling मजबूरी बन जाती है, तो पररिार का बजट टूट जाता है। मशक्षा, स्िास््य और पोिण जैसी बुननयादी जरूरतें अधूरी रह जाती 
हैं। बबहार के ग्रामीण क्षेत्रों में युिा ककसान देखते हैं कक खेती से भषिष्य नहीृं बन रहा, इसमलए िे हदल्ली, पृंजाब या अन्य राज्यों में मजदरूी की 
तलाश में पलायन कर जात ेहैं। यह पलायन न केिल पररिार को बबखेरता है, बस्ल्क गाृंि की युिा शस्क्त को भी छीन लेता है। महहलाएाँ और 

बुजुगथ खेत सृंभालने को मजबूर होते हैं। यह स्स्थनत ग्रामीण अथथव्यिस्था को और कमजोर करती है—स्थानीय बाजार, छोटे उद्यम और 

सामुदानयक जीिन प्रभाषित होते हैं। बबहार में षिपणन दोिों के कारण लाखों पररिार सालाना पलायन करते हैं, जो राज्य की जनसाृंस्ख्यकी 
और षिकास को असृंतुमलत बनाता है। गरीबी और पलायन का यह चक्र तब तक नहीृं टूटेगा जब तक षिपणन व्यिस्था ककसानों को स्थानीय 

स्तर पर सम्मानजनक आय नहीृं देगी। यह दोि मानिीय क्षनत का सबसे ददथनाक रूप है।  
4.4 राज्य की कृषि षवकास दर पर नकारात्मक प्रर्ाव  

षिपणन व्यिस्था के दोि बबहार की समग्र कृषि षिकास दर को नकारात्मक रूप से प्रभाषित करत ेहैं। जब ककसान उधचत मूल्य नहीृं पात,े तो 
िे ननिेश (बेहतर बीज, उिथरक, मसृंचाई) करन ेमें हहचककचात ेहैं। पररणामस्िरूप उत्पादकता बढ़न ेके बजाय स्स्थर या घटती रहती है। राज्य के 

आधथथक सिेक्षणों में कृषि क्षेत्र की षिकास दर अन्य राज्यों से पीछे रहती है, मुख्यतः षिपणन कमजोररयों के कारण। छोटे ककसानों की आय 

कम होन ेसे ग्रामीण खपत घटती है, जो कृषि से जुड ेउद्योगों (प्रसृंस्करण, पररिहन, भृंडारण) को भी प्रभाषित करती है। इससे रोजगार सजृन 

रुक जाता है और राज्य की अथथव्यिस्था का कृषि-आधाररत इृंजन धीमा पड जाता है। उच्च षिचारधारा से देखें तो यह दोि बबहार को ‘कृषि 

राज्य’ से ‘कृषि-समदृ्ध राज्य’ बनने से रोक रहा है। यहद षिपणन सुधर जाए, तो कृषि षिकास दर न केिल बढे़गी, बस्ल्क उद्योग और सेिा 
क्षेत्र को भी बल ममलेगा। ितथमान में यह नकारात्मक प्रभाि बबहार की आधथथक महत्िाकाृंक्षा को सीममत कर रहा है और राज्य को षपछडपेन के 

चक्र में फाँ साए हुए है।  
4.5 उपर्ोक्ता स्तर पर र्ी ऊँची कीमतें  
षिपणन दोिों का प्रभाि केिल ककसानों तक सीममत नहीृं, बस्ल्क उपभोक्ताओृं तक भी फैलता है। मध्यस्थों की लृंबी श्ृृंखला, पररिहन की 
समस्या और पोस्ट-हािेस्ट लॉस के कारण उपज की लागत बढ़ जाती है। ककसान को कम मूल्य ममलता है, लेककन शहर के उपभोक्ता को उसी 
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उपज की कीमत बहुत ऊाँ ची चुकानी पडती है। बबहार में उत्पाहदत धान, सस्ब्जयााँ या फल पटना, हदल्ली या अन्य शहरों तक पहुाँचते-पहुाँचते 2-

3 गुना महृंगे हो जाते हैं। इससे ननम्न-मध्यम िगीय पररिारों पर बोझ बढ़ता है और खाद्य सुरक्षा प्रभाषित होती है। षिडृंबना यह है कक उत्पादक 

और उपभोक्ता दोनों ही हारे हुए हैं—ककसान आय से िृंधचत, उपभोक्ता महाँगाई से पीडडत। यह दोि पूरे खाद्य प्रणाली को अक्षम बनाता है। 
यहद षिपणन व्यिस्था सचुारू हो जाए, तो दोनों पक्ष लाभास्न्ित होंगे—ककसान को बेहतर दाम, उपभोक्ता को उधचत कीमत। बबहार की कृषि 

दोिों के कारण आज भी यह असृंतुलन बरकरार है, जो राज्य की सामास्जक-आधथथक समानता को चुनौती देता है।  
तनष्किभ 
बबहार की कृषि षिपणन व्यिस्था में व्याप्त दोि मात्र सैद्धाृंनतक कममयााँ नहीृं, बस्ल्क लाखों छोटे-सीमाृंत ककसानों के सपनों, मेहनत और 

पररिारों की खुशहाली को चोट पहुाँचाने िाली िास्तषिक पीडा हैं। 2006 के APMC अधधननयम ननरस्तीकरण के दो दशक बाद भी अपेक्षक्षत 

ननजी ननिेश नहीृं आया, बाजार घनत्ि कम रहा और मध्यस्थों का िचथस्ि बरकरार है। भृंडारण, पररिहन, गे्रडड ृंग, बाजार सचूना तथा सरकारी 
खरीद की कमी ने ककसानों को distress selling की मजबूरी में धकेल हदया है। बाढ़ जैसी प्राकृनतक आपदाएाँ और प्रौद्योधगकी-कौशल की कमी 
ने इन समस्याओृं को और गहरा हदया है। पररणामस्िरूप ककसानों की आय घट रही है, कृषि षिषिधीकरण रुक गया है, ग्रामीण गरीबी बढ़ रही 
है, पलायन हो रहा है और राज्य की कृषि षिकास दर प्रभाषित हो रही है। 

यह दोिपूणथ व्यिस्था केिल ककसान की आधथथक हानन नहीृं, बस्ल्क उसकी गररमा और आत्मसम्मान की हानन भी है। एक ककसान जो 
सुबह से शाम तक खेत में पसीना बहाता है, अपनी फसल को उधचत मूल्य न ममलन ेपर हताश हो जाता है। उसकी मेहनत का फल मध्यस्थों के 

जेब में चला जाता है, जबकक पररिार की जरूरतें अधूरी रह जाती हैं। बबहार जसेै कृषि-प्रधान राज्य में, जहााँ 75-80% ग्रामीण आबादी कृषि पर 

ननभथर है, यह स्स्थनत समग्र ग्रामीण षिकास को पीछे खीृंच रही है। कफर भी आशा बाकी है। बबहार के ककसान मेहनती, सक्षम और पररितथन की 
इच्छा रखने िाले हैं। FPO, सहकाररता, डडस्जटल प्लेटफॉमथ और आधुननक अिसृंरचना के सही उपयोग से हम एक समािेशी, पारदशी और 

ककसान-कें हित षिपणन व्यिस्था बना सकते हैं। मजबूत ननयामक ढाृंचा, ग्रामीण भृंडारण, बेहतर लॉस्जस्स्टक्स, िास्तषिक समय की बाजार 

सूचना और प्रभािी MSP खरीद इन दोिों को दरू कर सकते हैं। बबहार की कृषि षिपणन व्यिस्था का सधुार न केिल ककसानों की आय बढ़ान े

का साधन है, बस्ल्क राज्य की समग्र आधथथक प्रगनत, खाद्य सुरक्षा और सामास्जक न्याय का आधार भी है। यहद हम आज साहमसक और 

दरूदशी कदम उठाएाँ, तो कल बबहार के ककसान न केिल आत्मननभथर बनेंगे, बस्ल्क पूरे देश के मलए पे्ररणा स्रोत भी बनेंगे। यह बदलाि मसफथ  
नीनतयों का नहीृं, बस्ल्क हमारे सामूहहक सृंकल्प का इृंतजार कर रहा है—क्योंकक ककसान की समदृ्धध ही बबहार की समदृ्धध है।  
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